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Uber mich

Schwerpunkte/Tatigkeiten
Kontakt (intern/extern)
Funktion als Kontakterin inkl. Steuerung von externen Dienstleistern.

Printkampagnen

Gestaltung und Realisation von Printmedien wie z. B. Magazine, Imagebroschiren, Folder, Anzeigenkampagnen, Kataloge,

Geschéaftspapiere, Messeprasentationen.

Bildbearbeitung
Retusche, Bildcomposings, Bildbearbeitung fir Print- und Internetanwendungen, Feintiberarbeitung von Bilddaten,
Strich- und Rasterumsetzung fur Tageszeitungen.

Messe & Events
Unterstitzung beim Messeauftritt, Gestaltung und Realisation von Messewé&nden, Schautafeln, Prasentationen,
Slideshows und Displays.

Verpackungen & POS-Material
Gestaltung und Realisation von Verpackungen, Aufbau der Stanzform, Bildoptimierung abgestimmt auf den Bedruckstoff,
Anlegen und Uberpriifen von Uberfiillungen.

Reinzeichnung & Litho
Aufbau aller Seiten nach Freigabe des Layouts, Anlegen von Beschnitt und Uberfiillungen, Kontrolle aller Farben,
Schriften und Bilder, Anlage oder Kontrolle der Paginierung.

Préasentationsvorbereitung
Anlegen von Masterdateien, Festlegen der Schriften und Farben, vorhandene Folien durch Mastervorgaben ersetzen,
Aufbau von Schaubildern und Grafiken, Bildoptimierung fur Prasentation (Auflésung, Farbmodus).
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Werdegang

1990 - Ausbildung zur Druckvorlagenherstellerin,
Fachrichtung Reproretusche

mehr als 25 Jahre Erfahrung in der Druckvorstufe
(DTP/Reinzeichnung/Retusche/Head of Production)
fest angestellt bis 2012

seit 2013 freiberufliche Mediengestalterin

Branchenkenntnisse

Chemie/Pharma (Bayer, Lanxess, Agfaphoto, Fuiji)
Maschinenbau & Luftfahrt (Airbus, EADS) Anlagen-
& Geratebau [AEG, Stiebel Eltron, Zanker)
Automobil (Opel, Mazda, Jaguar, Rover, MG)
Lifestyle (triangle, Zwilling, GIRA, Keramag]

Food (Aldi Sud, CIVB Bordeaux, Schumacher Alt)
Mode (Esprit, Taifun, Eastpak, olsen)

Institutionen (Biindnis 90/Die Griinen, BVMG)
Telekommunikation [Deutsche Telekom AG)

Software

Adobe Photoshop (CC), Adobe lllustrator (CC),
Adobe Indesign (CC), Adobe Acrobat (CC),
Quark XPress, Macromedia Freehand,
Microsoft Powerpoint, Apple Keynote,

Kontakt

Daniela Kaschinski
Oefte 23

45219 Essen

T [02054] 8755535
M[0179] 3556433

@ d.kaschinski@email.de
Steuernummer
112/5196/4267
Finanzamt Essen Sid
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Art Direktion

Aufbau einer Imagebroschire mit allen Texten, Bildern und Logos nach Kunden-Cl

Kunde: BVMG, Imagebroschiire
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Art Direktion

Aufbau verschiedener Werbemittel, Gestaltung der Inhalte in Abstimmung mit Kunden und nach Kunden-Cl
Kunde: BVMG

Schautafeln, DIN A 1

Broschiren, DIN A 4 Neuauflage (Mai 2025]

Flyer, DIN A 5
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VDn A bIS Z [Komplettbetr“euung Y Mediengestaltung

Neugestaltung, Aufbau und Reinzeichnung eines Info-Flyers, diverser Etiketten, Outdoor-Plane (Hofwerbung)

Kunde: Muhlenbergshof, diverse \Werbemittel

Feine Hihwmersuppe
mit Fleisch & Gemiise
aus oefter Landhiithnern

Unsere Offrnungszeiten:
Mittwoch bis Freitag:
9:00-18:00 Uhr
Samstag:
9:00-14:00 Uhr

MUHLENBERGSHOF

[ J

Miihlenbergshof
Oefte 23, 45219 Essen a n e I
Telefon: 02054/85813
Mobil: 0172/8814108 We Art

Zutaten: 65 % Hihnerbriihe (Trink-
wasser, Suppenhiihner, Méhren,
Lauch, Sellerie, Meersalz, Liebstock),
25 % gekochtes Hihnerfleisch,

il il Dtonl H 10 % Gemdse (Karotten, Erbsen)
Mail: b kaschinski@t-online.de pwe WWM Kann in Spuren Senf enthalten. Miihlenbergshof
Web: www.miihlenbergshof.de dexr Fri Nettogewicht: 380g Oefte 23, 45219 Essen
ﬁ Besuchen Sie uns bei Facebook Fleischeinwaage: 100g Telefon: 02054/85813
Gemiiseeinwaage: 40 g Mobil: 0172/8814108

Mail: b kaschinski@t-online.de
‘Web: www.mihlenbergshof de
1D Besuchen Sie uns bei Facebook

mindestens haltbar bis:

Fredlandihaltung st nicht gleich Freilandirvaltung Vollmobile Freilandialtung — ein Gewinn fiwr alle

Frohliches Gegacker auf der Wiese nebenan — ein anlage verzichten zu miissen. Durch das regelméRige Um- Die Hiihner Die Natur d B Et |'< tt
Gerausch, das viele Menschen schon so lange nicht setzen des Mobils haben die Tiere stets eine frische - haben immergriine Auslaufe direkt vor der Stalltiir - leidet durch das stetige Versetzen des Stalls nicht Iverse IKETLEN
mehr gehort haben: Das méchten wir andern! Weide und eben genutzte Fliache kann sich erholen. - werden durch das artgerechte Leben im Freien in unter Uberdiingung von Boden und Grundwasser
Unser Hithnermobil ist eine innovative Lésung, welche  Dieses artgerechte Leben der Hiihner ist auch in ihren Bew.e.gung und Sozfalverha‘te[‘ gefordert ) b.ehalt we.rtvoHe"Lebensraume, die biologische
h N N N - profitieren durch die hohe Griinfutteraufnahme Vielfalt wird gefordert

die Forderung nach regional und fair erzeugten Produk-  Produkten sicht- und schmeckbar: . " .

N N . von wertvollen Carotinen - Natur und Weideflachen werden aufgewertet und
ten und das Wohl von Tier, Umwelt und Verbraucher Oefter Landeier tragen im wahrsten . N n " . .

- sind sehr vital bei stabiler Gesundheit nicht verbraucht

in Einklang bringt. Sinne des Wortes die Sonne im Eigelb!

Auf diese Art und Weise erméglichen wir unseren

Hiihnern ein natiirliches Leben: Sie konnen das Leben  Uberzeugen Sie sich selbst: In unserem Hofladen
drauBen genieRen, ohne dabei auf den Komfort und die  erhalten Sie die Oefter Landeier und andere
Sicherheit einer hochmodernen und hygienischen Stall-  leckere Produkte direkt vom Erzeuger.

Die Verbraucher

- erhalten mit schmackhaften Eiern sowie erstklassigem Fleisch regionale und
qualitativ hochwertige Produkte — ganz ohne Medikamentenriickstande

- kénnen sich jederzeit selbst von der artgerechten Tierhaltung iberzeugen

- finden genau die Art der Tierhaltung, die sie sich und den Tieren wiinschen

- unterstiitzen so eine nachhaltige und umweltbewusste Landwirtschaft

- bekommen auf Wunsch die Funktionen und Vorteile unseres Hiihnermobils
vor Ort erklart

, Fener
s Ecerlbikor
-rlyer aus Oefter

Landeiern
und Milch

0,7 Liter  Bitte kithl lagern!  17% Vol.

Leckere Freilandeier,
amered Kartoffeln und Eiernudeln

Fam. Kaschinski

Oefte 23 Y@ﬂm’ le"'a")hfg &frl&(/{"’

45219 Essen
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Outdoor-Plane 2,50 m x 0,5 m
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Retusche & Composing K

Bildzusammenstellung, Anpassung der Farbe der Cappys und Logo platzieren, Hintergrundbilder farblich & homogen zusammenfigen
Kunde: Kienbaum, AGRIO

AGRIO.
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Retusche & Composing K

Bildzusammenstellung, Anpassung der Farbe der Cappys und Logo platzieren, Hintergrundbilder farblich & homogen zusammenfigen
Kunde: Kienbaum, AGRIO

AGRIO.
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Art Direktion

Aufbau eines Magazins mit allen Texten, Bildern, Logos und Anzeigen nach Kunden-Cl

Kunde: Zeche Zollverein, Magazin ,Zollverein®
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Art Direktion

Aufbau eines Magazins mit allen Texten, Bildern, Logos und Anzeigen nach Kunden-Cl

Kunde: Zeche Zollverein, Magazin ,Zollverein®
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Retusche & Composing K

Produktfoto freistellen und perspektivisch in das Raumfoto montieren, Licht und Schatten anpassen

Kunde: benuta, Onlineshop

geliefert Retusche
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Retusche & Composing K

Farbretusche: Anpassen aller Farben unter Bertcksichtigung der Lichtstimmung, Graffitis entfernen,
Kunde: keolis Eurobahn, Imagekampagne

geliefert Retusche
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Retusche & Composing K

Aufbringen neuer Applikationen, Anpassen der Armel und Kragen nach Mustervorlage

Kunde: Telekom, Online-Shop

Retusche Retusche

gelieferte T-shirt-Modelle

geliefert geliefert
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Retusche & Composing K

Bild sdubern, Metall-/Lackflachen glatten, Reflexe mildern
Kunde: Hotel Fischer, Eigenwerbung

geliefert geliefert

Retusche Retusche



Reinzeichnung

Daniela Kaschinski
Mediengestaltung

Aufbau und Reinzeichnung diverser Print-Produkte und \Werbemittel, Begleitung der internen Kommunikation beim Roll-out neuer Software weltweit

Kunde: Bayer AG, PWP (Personalized \WorkPlace)

Ubersicht aller Werbemittel

»»Die Koordination

von Terminen wird

einfacher.”

Monika Miller-Seewald
Bayer HealtnCare / Deutschiand

Anwesenheitsanzeige pflegen Links statt Anhange versenden

http/fpwp.bayer-ag.com

PWP Golden Rule

-yt
2

@ our new way of working /

PWP Golden Rule

» ero BO

=

Antworten an alle vermeiden

http://pwp.bayer-ag.com

Plakate



. . 4 aniela Kaschinski
Reinzeichnung J Viediengestatting

Aufbau/Adaption und Reinzeichnung diverser Anzeigen, Produktflyer und Kataloge, Aufbereitung der Bilddaten
Kunde: triangle, diverse Printprodukte

Atriangle Aitriangle Astriangle ~
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VDn A blS Z (Komplettbetreuung)

Neugestaltung, Aufbau und Reinzeichnung eines Wiirfels, Komplett-Uberarbeitung der Bilddaten
Kunde: steag GmbH, Schokoladen-Adventskalender fir Kunden und Mitarbeiter

L L
I
L L

Aufbau Adventskalender

geliefert

Composing
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VDn A blS Z (Komplettbetreuung)

Neugestaltung, Aufbau und Reinzeichnung einer 30 seitigen Familienverfassung, Gestaltung der Timeline und Diagramme, Aufbereitung der Bilddaten

Kunde: Klier Hair Group, Familienverfassung

70 Jahre Klier Geschichte

Die HairGroup, Fisor Klier und Cosmo Beauty vierden auf de
Kier ail Group - e Hai Pofessionals” verschmolzen

Die Kir HairGroup st uropas grote Frisbrfamilie mit knapp
10,000 Mitarbeiter, mehr als 1400 Salons und 140 Shops

03 | INHABER-GESCHAFTSMODELL

Fiir die Klarung des Inhaber-Geschéftsmodells haben wir unsere Haltung zu Chancen und Risiken, unsere

und unsere gen an unseren Mehrwert in den Blick genommen.
alleine nur in Deutschiand. Sie vereintcerzeit it Fristr Kler', Dat n o . Tk
.essanelle - Ihr Friseur”, .Super Cut’ HairExpress” und abei ergab sicf g des indem wir Leitplanken zu Stra-
2018 Styleboxx’ insgesamt fiinf Salonmarken- sowie zwei Shopkon- tegie, und formuliert haben. Diese sollen
zepte und Onlineshops. fiir das Management aller operativen Firmen sein.

Familienverfassung Klier

Im August verstibt mit Joachim Kiereiner der beiden
Untermehmer,die Frsor K in rund drei Jahzehnten
ialuner-

2016 Einweihung des neven Logistikzentrum am Standort Wolfsburg Die Klier Holding und somit die familiare Sphare soll zukiinftig von der operativen Unternehmens-
sphére getrennt sein. So stellen wir sicher, dass wir als Familie die Kapitalstruktur und das strategische
il unseres F:

losgeldst von den operativen Gesellschaften

Fundament fiir die Ausrichtung der Klier Holding
fiir die Gesellschafter

5 | 2015 Frisir der Kleinen Preise’ zu Stylebor

Vollstandige (bemahme der Essanelle HairGroup AG 2014 Jindest fithren kannen.

| 2003 ohntarifvrtrages im Fiseurbereich

Aufnahme einer Mehrheitsbeteiligung der
Essanell HairGroup AG, dem zweitgrdssten

2008
(bernahme der hrist
2007 Michael und Robert Klier in der 3 Generation
1.000ste Filile in
Dortmund erdffnet 2004 |

| 2008 Erster Frisi der leinen Preise” n Bietigheim

Familien-Sphére

I Bratish finet di Erste Tremdiistr CutRCalor * Kapitalsammelstelle ’
I Bratislava ercffnet die rster Trendfrstr CutéColo i - ,
rste Kler Fille dor Sowaker 2000 et nSinelimoen (,Julius Turm) s
Ungarn Excfnung drersten 11222

K e in Szeged 1998 | Das neue Biirogebaude in Wolfsburg wird eingeweint =

Regensburg: Eriffung der 500sten Filiale
1997 Tschechien: Eroffnung der ersten Kier Filile n Prag

Dererste Prof » 19%

+ Operatives Geschéft
Die eigene Produkimarke 1994 Der COSMO wird in Githorn gegrindet + Services
Clear Beauty” wird eingefuhrt 1992 |

1990 n Chemni et de 1005 () | FAMILY GOVERNANCE

Innerhalb der Family Governance einigen wir uns auf klar formulierte Umgangsregeln im Innen- und AuBen- Unternehmens-
auftritt sowie im Umgang mit auftretenden Konfliktsituationen. Dariiber hinaus entwerfen wir Familien- Sphire
Startet die bundesweite Ex . "
1980 in Bad Homburg, Essenung]  aktivitéten, um den Zusammenhalt und die Identifikation der Familie mit ihrem Unternehmen zu férdern.

Erste dsterreichische Klier Filale
erdffnet in Wien, verbunden i der
Griindung von Kler International® 1987 |

Auslandsgesellschaften

BAUSTEINE FAMILY GOVERNANCE

Die Shne Huberts & Joach
Erofinung des ity Frisis 1972 ibemnehmen e Geschifis
Family
1967 Activities
r (Spat/Sto)
1954 Die Familezeht nach ol
Fimengrindern I o mer
denersten Slonin Wercau/Sachsen 1948 | uoato AKTIVITATEN
Fanily Family
Philanthropy Office Umgang
(Stiftung) (senvice) miteinander
imgang
it Konflikten
Aufreten
nach auBen
UMGANGSREGELN

|
Bettina Klier, Christian Klier, Michael Klier, Robert Klier, Susanne Klier

Abgeleitet von den eingangs definierten Werten, legen wir die Regeln fir den Umgang miteinander fest

Respekt. Grundsitzlich herrscht Einigkeit, dass jeder von uns Recht in seinem Denk- und
Wertesystem hat. Das impliziert, dass vorerst jede Meinung wertvoll st und ohne Bewertung
aufgenommen wird.

Sprechen wir Ubereinander in Abwesenheit Einzelner, so tun wir dies, als sée der Betroffene
‘mit am Tisch. Dabei sollen Themen direkt miteinander besprochen werden und nicht iiber die
JFamilienbande" kanalisiert werden. So stellen wir sicher, dass sich das Familienprinzip gegen
{iber dem Stammesprinzip weiter durchsetzt.

Familienverfassung Klier

Fundament fiir die Ausrichtung der Klier Holding
fiir die Gesellschafter

Stolz und Identifikation. In unserem AuBenauftitt sprechen wir stets positiv iber das Unter-
nehmen und die Branche. Dabe treten wir einstimmig und als Gesellschaft auf.

Offenheit. Enrlichkeit. Unsere Heterogenitt sehen wir als Chance. Durch unseren respektvollen
Umgang miteinander ermutigen wir uns, auch unangenehme Themen offen zu besprechen
Resultiren daraus Konflikte, so sehen wir diese ebenfalls als Maglichkeit, gemeinsam daran zu
wachsen und unser Vertrauen auszubauen.

Gemeinschaftlichkeit. Heterogenitat und Konfiikte ilt es im Innenverhaitnis im offenen Dialog
24 besprechen. Nach aufien jedoch einigen wir uns auf die Leitine, dass ,unser Club immer
Recht hat" ~ egal welcher Sturm im Innenverhaltnis gerade wiitet,
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Messe & Events

Komplettbetreuung eines Events (Aufbau, Retusche, Reinzeichnung, Qualitdtssicherung und Betreuung des Kunden vor Ort)
Kunde: Airbus EADS, ZDF Sommertreff Berlin

Schautafeln

Aufnahmen vor Ort
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furs Web

Freistellen der einzelnen Applikationen und Einbau in retuschierte T-shirts, Aufbereitung der Daten zur Programmierung der Homepage
Kunde: HAUSMARKE 3, Online-Shop

Homepage/Online-Shop gelieferte Applikation
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Prasentationen

Aufbau einer gelieferten Broschire (PDF) in Powerpoint, Umbau der Texte in Bulletpoints, Formatanderung von Hoch- auf Querformat
Kunde: arc Gesundheitsmobil, Eigenwerbung

geliefert

Umsetzung






